- Od czterech lat Instytut Monitorowania Mediow jest
stalym patronem kampanii,,Hospicjum to tez Zycie”. Co roku
jesienia, a od niedawna takze przez caly rok, sprawdzacie
Panstwo, ile razy i w jakim kontekscie media pisaty o hospi-
cjach. Dlaczego to robicie?

Anna Sanowska, Dyrektor ds. PR, Instytut Monitorowa-
nia Mediow: - Instytut od poczatku swojej dziatalnosci angazu-
je sie w pomoc dla sektora NGO. Szczegdlnie bliskie s3 nam ak-
cje skierowane do dzieci i mtodziezy. Na tym polu wspétpracu-
jemy z wieloma Organizacjami Pozytku Publicznego. Jestesmy
tez inicjatorem kilku programow i akgji, jak: konkurs ,PRaktykuj
za granica” dla studentéw czy tez akcje ,Swigteczna adopcja”
i ,Przekazmy 1% podatku dla dzieci” Celem tych dziatan jest
realne uczestnictwo w niesieniu pomocy, a takze edukacja na-
szych pracownikéw (obecnie to juz ponad 200 oséb), klientow
i partneréw co do istoty i skali problemu zwigzanego z pobytem
w domu dziecka, bieda, przemoca, niepetnosprawnoscig oraz
innymi problemami dotykajacymi dzieci i mtodziez.

- W tym roku zaprosiliscie Fundacje Hospicyjna do kon-
kursu ,PRaktykuj za granica". Studenci, ktdrzy chcieliby od-
by¢ zagraniczne staze w renomowanych agencjach PR mu-
sieli uporac sie z zadaniami majacymi na celu poméc w pro-
mocji opieki hospicyjnej i Fundacji Hospicyjnej. Czy juz teraz
mozemy co$ powiedzie¢ na temat nadestanych prac?

A.S. - Jeszcze nie wiemy, jakie beda nadestane prace, gdyz
aktualnie trwa rejestracja studentéw, ktérzy deklaruja chec
udziatu w tegorocznej edycji konkursu. Prace powinny by¢ na-
destane do 4 kwietnia br. i wtedy jury bedzie mogto oceni¢ ich
poziom merytoryczny. To, co teraz moge powiedzie¢: juz mamy
bardzo duza liczbe zgtoszen! Do dzisiaj formularze przestato
ponad 150 osdb, a rejestracja bedzie trwata do 20 marca, wiec
wynik na pewno bedzie jeszcze lepszy. Mam tez nadzieje, ze to
duze zainteresowanie konkursem przetozy sie takze na wysoka
jakos¢ prac.

- W dotychczasowych edycjach konkursu wspétpraco-
waliscie z kilkoma duzymi organizacjami pozarzadowymi.
Czy na podstawie tej wspotpracy moze Pani wskazac typowe
problemy, z jakimi borykaja sie organizacje pozarzadowe
w relacjach z mediami i spoteczefistwem? Czy ma Pani na te
problemy jakas recepte?

A.S. W kazdej edycji konkursu wida¢, ze OPP maja trudnos¢
w zmotywowaniu polskich podatnikéw do przekazywania 1%
podatku na ich rzecz. Praktycznie kazda organizacja chciata,
aby jednym z tematéw konkursowych byto wiasnie zwiekszenie
aktywnosci podatnikow w tym zakresie. Rzeczywiscie wyniki
badania portalu www.ngo.pl pokazuja, ze zaledwie 8% podatni-
kow pomaga w ten sposob potrzebujacym. Przyczyng prawdo-
podobnie jest przekonanie, ze 1% i tak niewiele zdziata, a tylko
mozna przysporzy¢ sobie ktopotu z Urzedem Skarbowym. Po-
dejrzewam, ze tak wtasnie mysli wiekszos¢ podatnikéw o nie-
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wielkich dochodach. Gdyby jednak Polacy byli skutecznie in-
formowani, przez wszystkie OPP, ze przekazanie 1% jest bardzo
tatwe, bo to sg zaledwie 4 rubryki do wypehienia, prawdopo-
dobienstwo btedu niewielkie, a wptywy z 1% sg jednak duzym
wsparciem dla fundacji, to moze sytuacja bytaby lepsza. Sadze,
ze caty sektor NGO mdgtby pokusic sie o taka wspolng i masowa
akcje edukacyjng, przeprowadzong w okresie rozliczer podat-
kowych.

- Czes¢ pracownikow i wolontariuszy hospicyjnych chet-
nie wspoétpracuje z dziennikarzami i opowiada im o swoich
planach, sukcesach, problemach. Inni jednak, powodowa-
ni skromnoscig i brakiem zaufania do mediéw, uwazaja, ze
rozgtos nie stuzy hospicjom, ktore powinny by¢ miejscami
cichej postugi choremu. Co by Pani poradzita obu tym gru-
pom?

A.S. - Jestem zdania, ze wspétpraca z mediami w tym wy-
padku moze przynies¢ tylko korzysci i to w wielu wymiarach.
Jednym z nich jest upowszechnienie idei wolontariatu wsréd
ludzi, ktérzy chcieliby pomdc, ale nie wiedzg, jak to zrobi¢. Sama
wiedza o hospicjach: gdzie sa, kto moze korzystac z opieki, jak
dziataja - réwniez jest bardzo wazna i najszybciej trafi do ad-
resatow wiasnie poprzez media. Nie do przecenienia jest takze
wzrost rozpoznawalnosci stowarzyszenia lub hospicjum, co bez-
posrednio moze sie przetozy¢ na wsparcie finansowe udzielane
mu przez darczyncédw i podatnikéw.

Rozmawiat Piotr Ktawsiu¢

PRaktykuj za granica

Konkurs o tej nazwie organizuje juz po raz szésty Insty-
tut Monitorowania Mediéw. Skierowany jest on do stu-
dentdéw zainteresowanych PR i komunikacja.

Jego zwyciezcy odbeda zagraniczne staze w renomowa-
nych agencjach PR: Fleishman-Hillard oraz Hill & Knowl-
ton oraz otrzymaja roczne prenumeraty magazynu Brief.

Konkurs ,PRaktykuj za granicg” polega na opracowaniu
strategii komunikacji dla jednego z trzech tematéw do-
tyczacych dziatan organizacji non-profit. W tym roku or-
ganizacja tg jest Fundacja Hospicyjna, a tematyka zadan
dla uczestnikow konkursu zwigzana jest z szeroko poje-
ta promocja wolontariatu oraz dziatalnoscia fundaciji.

Szczegotowe informacje na temat konkursu znajduja sie
na stronie www.instytut.com.pl w zaktadce ,PRaktykuj
za granicg” Studenci chcacy wzig¢ w nim udziat musie-
liby zarejestrowac sie na tej stronie do 20 marca 2009 r.,
a nastepnie do 3 kwietnia 2009 przesta¢ organizatorom
konkursu projekt swojej pracy.



