DZIALANIA FUNDACI

Hospicyjnej

1% dla Fundagji

Przez caty marzec i kwiecien toczyta sie w me-
diach ogodlnopolska kampania spoteczna Fun-
dacji Hospicyjnej pod hastem ,1% peten zycia"
Kampania ta (jako czes¢ wiekszej akcji pt.,Kazde
zycie ma swojg wartos¢”) miata za zadanie do-
trze¢ do jak najszerszej czesci polskiego spote-
czenstwa, pokazujac role i koniecznos¢ opieki
nad pacjentami chorymi nieuleczalnie.

O co chodzi z 1%?

W tym roku po raz pierwszy w nowy sposéb podatnicy
mogli przekazac¢ swdj 1% organizacjom pozytku publicznego,
wpisujac nazwe i KRS wybranej organizacji w odpowiednich
rubrykach formularza PIT. Coraz wieksza fatwo$¢ przekazania
1% i coraz wieksze potrzeby, ktdre staraja sie zaspokoic orga-
nizacje charytatywne spowodowaty w tym roku prawdziwa
ekspansje reklam, ogtoszen i ulotek zachecajacych do wspar-
cia réznych fundacji.

W tym ttoku znalazta sie takze Fundacja Hospicyjna.

Naszym celem byto wyr6znienie sie sposréd innych ogto-
szen, zwrdcenia uwagi na potrzeby hospicjow i pokazanie
odbiorcom, dlaczego warto wspiera¢ wtasnie nas.

Jak sie wyroznic?

Zalezato nam na tym, aby naszymi reklamami wzbudzi¢
zainteresowanie, ale nie przestraszy¢ odbiorcy. Nie epatowac
cierpieniem, nie wzbudzac litosci, ale pokaza¢ wazna prawde:
ze hospicjum to tez zycie.

Autorzy kreacji tej kampanii (Agencja Doradztwa Stra-
tegicznego RUBIKOM) prawde o tym, ze zycie ma swoja
wartos¢ w kazdym jego momencie, a ludzie u schytku zycia
zastuguja na réwnie godne traktowanie, jak ludzie zdrowi,
przedstawili na reklamach w szczegélny sposéb: jako grupe
przyjaciot, matzenstwo, wnuczke z babcia, gdzie jedna o0séb
jak gdyby sie dematerializuje, wida¢ tylko zarys jej sylwetki.
Taka symbolika ma za zadanie wzbudzi¢ w odbiorcy refleksje
nad wlasnym zyciem, ma uswiadamiac, ze kazdy z nas moze
w dowolnym momencie odejs¢, moze tez dotkna¢ nas smierc
bliskiej osoby.

Przetamac tabu

Temat hospicjum jest trudny, poniewaz méwi o $mierci
i te Smier¢ pokazuje i czesto jest traktowany jak tabu. Rok
2008 ma to tabu przetamac. Start kampanii zaplanowany
zostat rbwnoczes$nie z rozpoczeciem programu ,Umieraé po
ludzku’, prowadzonego przez Fundacje Agora we wspdtpracy
z nasza fundacjg na tamach Gazety Wyborczej. Program ten
ma za zadanie przerwac spoteczne milczenie na temat smier-
ci, warunkéw umierania w réznych instytucjach i sposobow
pomocy chorym u kresu zycia i ich bliskim.

Dotarcie ztym waznym przekazem nie jestfatwe. Fundacja
Hospicyjna stara sie realizowac ten cel poprzez szereg dzia-
tan medialnych. Kampania wykorzystuje wszystkie dostepne
srodki przekazu: cykle artykutdw, spoty radiowe, reportaze
i fotoreportaze z hospicjow, wielkie formaty w duzych mia-
stach, billboardy, citylighty czy reklame wewnatrz pojazdéw
komunikacji miejskiej.

W sumie w czasie kampanii reklamy ukazaty sie w ok. 40
tytutach gazet i czasopism, 30 stacjach radiowych, na 20 por-
talach internetowych, na wielkich formatach w 6 miastach,
na 400 przystankach komunikacji miejskiej. Zostaty roze-
stane takze malingi do ponad 300 000 odbiorcéw, rozdano
1200 000 ulotek.

Wiele z tych nosnikéw udostepniono nam bezpfatnie lub
za symboliczng ,ztotowke”. Dzieki wielkiej (i charytatywnej)
pomocy Agencji Public Relations TFC oraz domu mediowego
Guide Line zyskalismy wielu nowych przyjaciét w mediach.

Wyniki finansowe kampanii poznamy dopiero na koniec
lipca — do tego czasu Urzedy Skarbowe maja obowigzek prze-
sta¢ Fundacji pienigdze przekazane na jej rzecz przez podat-
nikdw. Mamy nadzieje, ze w tym roku pozyskamy zaufanie
jeszcze szerszego grona obywateli!

Elzbieta Nowakowska

Poprzednie akcje, 1% dla hospicjow”

W efekcie akcji, 1% dla hospicjum” Fundacja Hospicyjna ze-
brata w 2007 roku 1 345 364,16 zt.

Wiekszos¢ tej kwoty (67%) zostata przeznaczona na po-
moc finansowg i merytoryczna dla hospicjéw. Przyktadem
tej pomocy sa wyposazone w sprzet medyczny torby dla
zespotow wyjazdowych, ktére otrzymato 100 hospicjow
w catej Polsce.

Szbsta czes¢ zebranych srodkéw (15%) stanowita wkiad
wtasny Fundacji Hospicyjnej w realizowany z Fundacjg PZU
projekt rozwoju wolontariatu hospicyjnego ,Lubie poma-
gac”. W ramach tego projektu koordynatorzy wolontariatu
z ponad 100 polskich hospicjow wzieli udziat w szkole-
niach, dzieki ktérym tworzyli i rozwijali centra wolontariatu
przy swoich hospicjach.

18% srodkow przekazanych przez podatnikéw zostato wy-
korzystane na dziatania statutowe Fundacji Hospicyjnej.
Do tych dziatan wlicza sie m.in. wydanie 6 numeréw dwu-
miesiecznika ,Hospicjum to tez Zycie” oraz opowiadajacej
o tytutowym zatozycielu gdanskiego hospicjum ksigzki pt.
,Ksiadz Eugeniusz Dutkiewicz SAC. Ojciec ruchu hospicyj-
nego w Polsce”.
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