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CELE, GRUPA DOCELOWA | ZASIEG KAMPANII

FILOZOFIA KAMPANII:

Il Ogéinopolska Kampania ,Hospicjum to tez Zycie” poswiecona jest stracie, osieroceniu i zatobie.
Organizatorzy, Fundacja Hospicyjna, zamierza sprowokowac¢ publiczng dyskusje o tym, jak mozna
pomdc osobom w Zatobie. Celem akcji jest rowniez edukacja spoteczenstwa, ktore nie potrafi sobie
poradzic z tg tematyka.

Trzy zagadnienia poruszane podczas kampanii to: wiedza o Zatobie i emocjach z nig zwigzanych,
potrzeby 0séb osieroconych oraz pomoc specjalistyczna psychologow.

CELE KAMPANII :

e kontynuowanie polityki informacyjnej prowadzonej w poprzednich kampaniach o hospicjach
i o$rodkach medycyny paliatywnej w Polsce
e edukacja na temat Zatoby jako ztozonego procesu emocjonalnego , przez ktéry kazdy
przechodzi
e zachecanie osrodkow opieki paliatywnej do utworzenia grup wsparcia dla osob, ktore
utracity bliskich, nie tylko bedacych pacjentami hospicjow
e promocja portalu www.hospicja.pl dla wszystkich o$rodkéw hospicyjnych
e zbidrka srodkéw finansowych przeznaczonych na:
» pokrycie kosztéw profesjonalnych szkolen stuzacych utworzeniu i prowadzeniu grup
wsparcia
» utworzenie funduszu pomocowego dla dzieci osieroconych
» wydanie materiatow edukacyjnych przeznaczonych dla grup wsparcia w zatobie
oraz wydanie kolejnej ksigzki przez Biblioteke Fundacji , Prosimy o nie sktadanie
kondolencji”.

GRUPA DOCELOWA:

® | grupa: osoby przezywajace zatobe - osierocone rodziny pacjentdw hospicjow i osrodkdw
opieki paliatywnej

e |l grupa: osoby przezywajace zatobe — osierocone osoby, ktérych bliscy nie byli pacjentami
hospicjow

o |l grupa: osoby fizyczne i prawne bedace osobami decyzyjnymi w firmach, decydenci
instytucji opiniotworczych.

TERMINY:

® konferencja prasowa — Warszawa, 04.10.2006
® kampania w mediach: 01.10 — 30.11.2006

® oficjalne podsumowanie i podziekowanie wszystkim zaangazowanym w projekt -
31.03.2007
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WARUNKI PRZYSTAPIENIA DO KAMPANII:

. przestanie zataczonej ankiety dotyczacej prowadzenia w o$rodku wsparcia w zatobie, a

takze nazw i adreséw lokalnych organizacji pomagajacych osobom w Zatobie
(niezwigzanych z hospicjum o$rodkow psychologicznych, parafii, itp.)

zorganizowania w sobote 7.10.2006 (Il Swiatowy Dzien Hospicjow i Opieki Paliatywnej)
spotkania z rodzinami w zatobie oraz nieformalnego spotkania dla zespotu hospicjum

zorganizowania podczas kampanii otwartej debaty na temat straty i zatoby, potaczonej
z informacjg o Il kampanii (dowolna forma, np. prelekcja, wyktad, konferencja, koncert,
wieczér poetycki, wystapienie w regionalnych mediach, itp.)

przestania aktualnej opinii (z roku 2006) o wiasciwej realizacji opieki hospicyjnej,
podpisanej przez wkasciwego konsultanta wojewddzkiego ds. medycyny paliatywnej (wzor
opinii kierowanej przez o$rodek do konsultanta dostepny na www.hospicja.pl)

przestania sprawozdania ze spotkan, debaty i innych wydarzen wraz ze zdjeciami, itp.

ZASIEG:

do Ill ogoInopolskiej kampanii spotecznej przystgpito 87 osrodkdw z catej Polski:

LISTA HOSPICJOW BIORACYCH UDZIAL W KAMPANII:

Nk W=

Augustéw, Samodzielny Publiczny Zespot Zaktadéw Opieki Dtugoterminowe;
Bedzin, Hospicjum Onkologiczne Fundacji Pro Salute

Bielsko-Biata, Hospicjum $w. Kamila

Biskupiec, Niepubliczny Zaktad Opieki Paliatywnej Sw. tazarza

Braniewo, Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej Praktyki Pielegniarskie Hospicjum
Domowe

Byczyna, Stowarzyszenie Hospicjum Ziemi Kluczborskiej Sw. Ojca Pio
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um im._l;sj;rzego Popietuszki w Bydgoszczy przy parafii Sw. Polskich

Bydgoszcz, Hospic
Braci Meczennikow
Bydgoszcz, Regionalny Zespot Opieki Paliatywnej Dom Sue Ryder

Chojnice, Hospicjum Zwiastowania NMP, Fundacja Palium, NZOZ Medicor

Chorzdw, Stowarzyszenie Opieki Hospicyjnej i Paliatywnej Hospicjum im. $w. Antoniego
Ciechandw, Specjalistyczny Szpital Wojewddzki w Ciechanowie. Oddziat Opieki Paliatywno-
Hospicyjnej z Zespotem Opieki Domowe;

Cieszyn, Stowarzyszenie Przyjaciot Chorych Hospicjum im. $w. tukasza Ewangelisty
Czestochowa, Stowarzyszenie Opieki Hospicyjnej Ziemi Czestochowskiej

Dartowo, Dom Hospicyjno-Opiekuniczy Caritas im. Biskupa Czestawa Domina

Dabrowa Gérnicza, NZOZ Zespét Medyczno Opiekuniczy Alicja Kluczna Hospicjum Domowe
Elblag, Hospicjum $w. Jerzego im. dr Aleksandry Gabrysiak

Etk, Niepubliczny Zaktad Domowej Opieki Paliatywnej i Dugoterminowej Niebieski Parasol
Gdansk, Hospicjum im. ks. E. Dutkiewicza SAC

Gdynia, Stowarzyszenie Hospicjum $w. Wawrzynca

Gizycko, Niepubliczny Zaktad Opieki Paliatywnej Domowej

Gniezno, Fundacja na Rzecz Rozwoju Ochrony Zdrowia

Gotdap, Samodzielny Publiczny Zakfad Pielegnacyjno-Opiekuriczy

Jaworzno, Stowarzyszenie Hospicjum Homo-Homini im. Sw. Brata Alberta

Katowice, Stowarzyszenie Hospicjum

Kielce, Katolickie Hospicjum Domowe dla Dzieci i Dorostych im. sw. Franciszka

Koszalin, Hospicjum im. $w. Maksymiliana Kolbego

Kowary, NZOZ Powiatowe Centrum Zdrowia Sp. z 0.0.

Krakéw, Fundacja Domowe Hospicjum dla Dzieci im. ks. Jozefa Tischnera

Legnica, Oddziat Opieki Paliatywnej

Lublin, Lubelskie Hospicjum Dla Dzieci im. Matego Ksigcia

Lublin, Lubelskie Towarzystwo Przyjaciot Chorych Hospicjum Dobrego Samarytanina
tabunie, Niepubliczny Zaktad Opiekuficzo-Lecznicy, Hospicjum Santa Galla

L6dz, Caritas Archidiecezji Lodzkiej - Zespot Domowej Opieki Hospicyjnej

£6dz, Hospicjum Domowe dla Dzieci Ziemi Lodzkiej

L6dz, Lddzkie Hospicjum dla Dzieci, Stowarzyszenie Non Profit

Lodz, Stowarzyszenie Hospicjum Lodzkie

Nakto n/Notecig, Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej Medicus sp. z 0.0.

Nidzica, Centrum Pielegniarstwa Stacja Opieki Caritas Hospicjum Domowe

Nowe Miasto, NZZOZ Hospicjum Domowe Palium

Nowogrodziec, Zaktad Opieki Paliatywno-Hospicyjnej SP ZZ0Z

. Nysa, Niepubliczny Zaktad Opieki Paliatywnej Hospicjum im. $w. Arnolda Janssena
42,
43,
44,
45,
46.
47,
48.
49,
50.
51.
52.
53.

Olecko, Samodzielny Publiczny Zespot Zaktaddw Opieki Dlugoterminowej

Olsztyn, Niepubliczny Zaktad Opieki Paliatywnej im. Jana Pawta Il

Olsztyn, NZOZ Hospicjum Domowe Stacja opieki Caritas

Opole, Stowarzyszenie Hospicjum Opolskie

Ostroteka, Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej Caritas Diecezji tomzynskiej
Ostrowiec Swietokrzyski, Niepubliczny Specjalistyczny Zaktad Opieki Zdrowotnej GOMED
Ostrow Wielkopolski, Zespot Zaktadow Opieki Zdrowotnej Oddziat Medycyny Paliatywne;
Ostrzeszéw, Zaktad Opieki Paliatywnej Dobry Samarytanin

Otwock, Otwockie Towarzystwo Opieki Paliatywnej

Pabianice, Stowarzyszenie Opieki Hospicyjnej Powiatu Pabianickiego

Rosciszdw, Specjalistyczny Zespdt Opieki Zdrowotnej Chordb Phuc i Gruzlicy

Pita, Stowarzyszenie Hospicjum Pita
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83.

84.
85.

86.
87.

. Piotrkdw Trybunalski, Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej Medicall

. Pisz, Niepubliczny Zaktad Opieki Paliatywne;

. Ptock, Miejskie Hospicjum Ptockie, Samodzielny Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotne;
. Poznan, SP Szpital Kliniczny Nr 1 Akademii Medycznej Hospicjum Palium

. Poznan, Wielkopolskie Stowarzyszenie Wolontariuszy Opieki Paliatywnej Hospicjum

Domowe

. Pszczyna, Hospicjum Bt. Ojca Pio

. Putawy, Putawskie Towarzystwo Przyjaciét Chorych Hospicjum

. Raszyn, Caritas AW, Hospicjum Domowe

. Sadowie, Towarzystwo Przyjaciot Chorych Hospicjum $w. Jozefa

. Skarzysko Kamienna, Hospicjum Domowe Bractwa Matki Bozej przy Sanktuarium Matki

Boskiej Ostrobramskiej

. Skierniewice, Stowarzyszenie Hospicjum im. Anny Olszewskie]

. Sopot, Dom Hospicyjny Caritas im. $w. Jozefa

. Sosnowiec, Hospicjum $w. Tomasza Apostota

. Stare Siotkowice, Centrum Opieki Paliatywnej Caritas Diecezji Opolskigj

. Starogard Gdanski, Samodzielny Publiczny Zaktad Opieki Zdrowotnej Przychodnia

Lekarska

. Suwatki, Samodzielny Publiczny Zesp6t Opieki Paliatywnej

. Szczecin, Hospicjum $w. Jana Ewangelisty

. Szczecin, Zachodniopomorskie Hospicjum dla Dzieci

. Tczew, Szpital Rehabilitacyjny i Opieki Dlugoterminowej Oddziat Hospicyjny

. Torun, Zespot Opieki Paliatywnej Hospicjum Swiatto

. Trzebnica, O$rodek Medycyny Paliatywnej i Hospicyjne;

. Watbrzych, NZOZ Poradnia Opieki Hospicyjno-Paliatywne;

. Warszawa, Warszawskie Hospicjum Spoteczne

. Wagrowiec, Stowarzyszenie im. ks. J. N. Musolffa. NZOZ Hospicjum Mitosiernego

Samarytanina

. Wegorzewo, Niepubliczny Zaktad Opieki Paliatywnej Domowej, Hospicjum Domowe
. Whoctawek, NZOZ Zespot Opieki Domowej Polskiego Towarzystwa Opieki Paliatywnej
. Wiodawa, Spoteczny Zaktad Opieki Hospicyjnej Hospicjum, Wiodawskie Towarzystwo

Przyjaciét Chorych Hospicjum

. Wotomin, Hospicjum Opatrznosci Bozej
. Wroctaw, Hospicjum Domowe Poradnia Medycyny Paliatywnej przy Dolno$laskim Centrum

Onkologii

Wroctaw, Wroctawskie Hospicjum dla Dzieci, Akademicki Szpital Kliniczny im. J. Mikulicza-
Radeckiego. Zespdt Wyjazdowy Opieki Paliatywnej

Wroctaw, NZOZ Hospicjum Bonifratréw im. Swietego Jana Bozego

Wyszkdw, Hospicjum Domowe przy Niepublicznym Zaktadem Opieki Zdrowotnej Caritas
Diecezji Lomzynskiej

Zabrze, Stowarzyszenie Przyjaciét Chorych Hospicjum im. Matki Teresy

Ztotdw, Zgromadzenia Si6str Sw. Elzbiety Prowincja Toruriska, Hospicjum Siostr $w.
Elzbiety
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NARZEDZIA PROMOCYJNE

Promocja w telewizji:
v Spot telewizyjny 30’
v Reportaze
v Programy publicystyczne
v Wywiady, rozmowy w studiu
v Wiadomosci z przebiegu kampanii w magazynach informacyjnych

Promocja w prasie
v Reklama graficzna kampanii
v" Artykuty, wywiady, notatki redakcyjne, biezace informacje z przebiegu kampanii.

Promocja w radio
v" Spot informujacy o kampanii - 30’;
v"Informacje w serwisach z przebiegu kampanii
v’ audycje publicystyczne, wywiady, reportaze

Reklama w Internecie
v" Banery i billboardy reklamowe o formatach: 468 x 60, 420 x 60, 400 x 50, 150 x 50, 150 x
60, 360 x 60 pikseli
v" Informacje w serwisach z przebiegu kampanii

Reklama zewnetrzna
v" Citylight - 500 szt.
v' Plakat format B2 (full color) rozpowszechniany na terenie catego kraju, gtéwnie
w miejscowosciach, w ktorych znajdujg sie osrodki przystepujace do kampanii — 20 000 szt.

Materiaty poligraficzne
v" Teczki konferencyjne dla kazdego osrodka bioracego udziat w kampanii — 5 000 szt.;
v" Ulotki informacyjne z przekazem dla kazdego hospicjum — 247 000 szt.
v" Foldery dla kazdego hospicjum - 500 000 szt.
v" Naklejki okoliczno$ciowe - 7 500 szt.

e




Hospicimm ___——

r e — e i P e 1o Tex Eycie

POLITYKA MEDIALNA

KONFERENCJA PRASOWA

Kampanie rozpoczeta konferencja prasowa w Warszawie, w siedzibie Gietdy Papieréw
Wartosciowych, 4 pazdziernika 2006. Poprowadzita jg pani Iwona Schymalla, znana telewizyjna
prezenterka.

Ks. dr Piotr Krakowiak, Krajowy Duszpasterz Hospicjow i Jolanta Lesniewska, kierownik Fundacii
Hospicyjnej, przedstawili dziennikarzom zatozenia i cele Kampanii.

Oprocz prezentacji dwéch spotow telewizyjnych po$wieconych kampanii, zebranym
zaprezentowano nowy symbol promujacy ideg opieki hospicyjnej i pamieci o tych, ktorzy odeszli -
znicz PAMIETAM.

Konferencje uswietnili swg obecnoscig Eksperci Kampanii w osobach znanych terapeutow i
psychologdw specjalizujgcych sie w tematyce zatoby i straty: Anny Dodziuk, dr Marii Rogiewicz,
Bozeny Winch, Magdaleny Lasi i prof. Krystyny de Walden-Gatuszko.

Konferencja, dzieki aktywnemu udziatowi ekspertow oraz obecnych na spotkaniu, stata si¢ okazjq
do zywej dyskusji na temat problemu Zatoby, straty, mozliwo$ci pomocy tym, ktdrzy nie moga sobie
poradzi¢ z odejsciem bliskiej osoby.

WYMIAR OGOLNOPOLSKI

Kampanie ,Hospicjum to tez Zycie” wspieraly najwieksze media ogdlnopolskie oraz regionalne.
Niektore z nich objety akcje oficjalnym patronatem, inne z wiasnej inicjatywy informowaty
o kampanijnych wydarzeniach. Dzieki temu mozna byto na biezaco sledzi¢ przebieg akgji.

Zdaniem organizatordbw kampanii zaangazowanie mediow byto wieksze niz podczas kampanii
w 2005 roku, mimo Ze zainteresowanie tak trudnym i smutnym tematem jak Zatoba, byto niezmiernie
trudne. Z prowadzonych obserwacji i naptywajacych informacji z zaangazowanych w kampanie
hospicjow wynika, ze poruszenie tego tematu spowodowato ogromny, pozytywny odzew spoteczny.

Dobra i rzetelna informacja w roku 2006 byta rdwniez owocem ubiegtorocznej kampanii. Udato sie
na tyle uwrazliwi¢ spoteczenstwo na tematyke hospicyjng, ze réwniez w srodowisku dziennikarskim
stowo ,hospicjum” nabrato innego, pozytywnego zabarwienia. Dzigki temu kampania uptyneta
w atmosferze swoistego ,ekumenizmu medialnego”, ktéry po raz pierwszy pojawit sie w kwietniu
2005, podczas choroby i odchodzenia Jana Pawta Il. W tym czasie zatoba przybrata wymiar o
najwiekszym z mozliwych zasiegu i wymiarze.

W czasie Ill Kampanii stacje telewizyjne publiczne i komercyjne, rozgtosnie publiczne i prywatne ani
gazety, nie konkurowaty ze sobg, a uzupetniaty informacje, np. TVP1, TVP3, TVN24, Polsat, TV
Puls, TVP Polonia.

Oficjalni patroni medialni:

. iospiciaol ]
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Telewizja Polska SA, Polskie Radio SA, Sie¢ Radia Plus

Radio TOK FM, Fundacja Agory, Go$¢ Niedzielny

The Warsaw Voice, Medical Tribune, Mediatak Dom Prasy Regionalnej
Woprost, Miesiecznik Cinema

Portal Wiara.pl, Portal Gazeta.pl, Wirtualna Polska SA

PRoto public relations, Instytut Monitorowania Mediow

Wspdtpraca Fundacji Hospicyjnej z Instytutem Monitorowania Mediow z Warszawy zaowocowata
biezacym dostepem do codziennych publikacji, programéw, audycji itp., ktére podczas trwania
kampanii pojawiaty sie w wiekszosci mediow w catym kraju. Wszystkie informacje na temat kampanii
zostaty zarejestrowane.

Wedtug danych IMM w dniach 1 pazdziernika - 31 grudnia 2006 w mediach ogdlnopolskich i
regionalnych pojawito sie:

528 INFORMACJI
391 publikacji w prasie
96 publikacji w Internecie
29 programéw w telewizji
12 audycji radiowych

PROGRAMY INFORMACYJNE, PUBLICYSTYKA, INTERWENCJE

Organizator kampanii oraz wiele aktywnych osrodkéw zachecato dziennikarzy do podjecia tematu
Zatoby. Kampanii towarzyszyty programy informacyjne, publicystyczne i interwencyjne w mediach
ogodInopolskich i regionalnych. Do udziatu w nich media zapraszaty zaréwno przedstawicieli Fundacji
Hospicyjnej, jak i przedstawicieli hospicjow, duchownych, terapeutdw, specjalistow medycyny
paliatywnej oraz wolontariuszy.

Przyktadowe audycje:

e Dzien Hospicyjny w Pierwszym Programie Telewizji Polskiej, spotkania z ludzmi, ktérzy
przezyli strate bliskich, ABC Zatoby, rozmowy o tym, jak skutecznie poméc osobom w
Zatobie
Kawa czy herbata, Na celowniku, 89+ - 0 hospicyjnym wolontariacie
(TVP1),

Nocne rozmowy PR pr. 1, o Zatobie z Bozeng Winch

Rozmowy w TV Polonia,

Wywiady w TVN24, TV Kultura — blok tematyczny poswiecony Smierci i zatobie

TV Puls, rozmowa z ks. Piotrem Krakowiakiem i ekspertami Kampanii

,Za a nawet przeciw”: Czy boimy sie mowi¢ o $mierci? w PR pr. 3, audycja na zywo Kuby

Strzyczkowskiego

e Let'stalk” w Radiu TOK FM, z udziatem doc. Anny Doboszynskiej, lekarza i wolontariusza
hospicjum i ks. Piotra Krakowiaka,

e Interwencja’ w Telewizji Polsat,

e Artykut o zatobie ,Go$¢ Niedzielny”,

. iospicieo MY
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e Raporto opiec ospiyere_J: ,,Kﬂzdiéal Tribune”
e czat z ks. Piotrem Krakowiakiem, www.wp.pl
e Debaty o zatobie w lokalnych rozgtosniach radiowych

Kampania informacyjna przebiegata dwutorowo. Oprécz zaangazowania mediow o zasiegu
ogolnopolskim wiadomosci o akcji, a przy okazji réznorodnych problemach z jakimi borykajg sie
hospicja, pojawity sie réwniez w ponizszych mediach (na podstawie danych z Instytutu
Monitorowania Mediow, MediaTak Domu Prasy Regionalnej oraz hospicjow ):

Radio TOK FM

Radio Jozef

Radio Maryja

Radio Zet

Radio CCM

Radio Gdansk

Radio Kielce

Radio Lublin

TVP 3

TV Puls

TVP Kultura

TVP Polonia

TVN24

TVN

Telewizja Dami
Telewizja Kablowa Asta Net
Telewizja Kablowa Pro-Art.
Telewizja Kablowa Orion
Polsat

Metro

Rzeczpospolita

Media i Marketing
Konsyliarz

Radio dla Ciebie

Radio Nakto

Radio Gdansk

Radio Szczecin

Dziennik Battycki — Wieczor Wybrzeza

Dziennik Elblaski

Dziennik Polski Kronika Krakowska

Express Bydgoski
Fakt Trojmiasto

Dziennik Zachodni

Echo Miasta

Echo Katowickie

Gtos Wielkopolski

Gtos Koszalinski

Gazeta Kotobrzeska

Gazeta Kujawska

Gazeta Lubuska

Gazeta Olsztyrska

Gazeta Ostrowska

Gazeta Pilska

Gazeta Poznanska

Gazeta Tczewska

Gazeta Wyborcza (lokalne dodatki: Bydgoszcz,
Kielce, Krakdw, todz, Lublin, Olsztyn, Opole,
Ptock, Rzeszow, Stoteczna, Trdjmiasto, Zielona
Goéra)

Gtos Pomorza

Kurier Szczecinski

Nowa Trybuna Opolska

Nowa Ziemia Pilska

Nowy Dziennik Koszaliriski
Nowiny

Nowosci

Przeglad Powiatowy

Stowo Polskie Gazeta Wroctawska
Tygodnik Ostrotecki

Tygodnik Niedziela

Tygodnik Ptocki

Tygodnik Watbrzyski

Zycie Czestochowskie

Zycie Warszawy

Kampanijne wydarzenia miaty swoje odzwierciedlenie rowniez w serwisach internetowych.
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www.tvp.pl, www.gazeta.pl, www.wp.pl , www.wiara.pl, www.naszemiasto.pl, www.sac.org.pl,
www.proto.pl, www.mp.pl, www.bankier.pl, www.ekonomiaspoleczna.pl, www.epacjent.pl,
www.epf.pl, www.esil.pl, www.kurier.szczecin.pl, www.ngo.pl, www.opole.uw.gov.pl, www.pap.pl,
www.polskieradio.pl, www.radio.com.pl, www.radio.gdansk.pl, www.tvp.pl, www.tygodnikecho.pl
internetowe radio PolskaStacja.pl

WYDARZENIA

WYDARZENIA W HOSPICJACH

Hospicja uczestniczace w Kampanii zorganizowaty wiele wydarzen, ktdrych celem byto
propagowanie wiedzy na temat zatoby i sposobow pomagania osobom, ktére stracity bliskich.
Byly to dni otwarte, publiczne debaty, spotkania z rodzinami w zatobie, koncerty, charytatywne
aukcje, msze Swiete, imprezy plenerowe itp.

DZIEN HOSPICYJNY W TVP1

Kulminacyjnym dniem Kampanii byt 5 listopada i audycje na temat kampanii w Programie
Pierwszym Telewizji Polskiej. W studiu przy ul. Woronicza goscili m.in. ks. Piotr Krakowiak, Krajowy
Duszpasterz Hospicjow i pomystodawca kampanii, eksperci Kampanii: terapeuci Ewa Chalimoniuk i
Bozena Winch, a takze Matgorzata Omiecinska, ktdra wspottworzyta grupy wsparcia dla
osieroconych rodzicow DLACZEGO. Rozmowy prowadzita Iwona Schymalla.

Goscie moéwili o istocie zatoby, o emocjach, ktdre jej towarzysza. Zwracali uwage na to, jak bardzo
potrzebna jest pomoc ludziom bedacych w tym stanie. Szczegdlnym i jednoczesnie najbardziej
skutecznym sposobem wsparcia jest udziat w spotkaniach grup osob z podobnymi, trudnymi
do$wiadczeniami oraz spotkania z terapeutami.

Przez caly dzien przy telefonach dyzurowali pracownicy Fundacji Hospicyjnej i Eksperci Kampanii.
Temat zatoby okazat sie niezwykle wazny dla wielu telewidzow. Kilkuset z nich, ktorym tego dnia
udato sie dodzwoni¢ do studia, szukato pomocy w swej zatobie, oferowato wsparcie innym, a takze
rozmawiato z psychologami o swoich problemach.

Podczas telefonicznego dyzuru konsultanci informowali o tym, gdzie sg grupy wsparcia. Niektorzy
szukali najblizszej placowki hospicyjnej. Byty tez gtosy potwierdzajace, jak bardzo potrzebna jest
publiczne poruszanie tak trudnego tematu jakim jest Zatoba.

To poparcie miato swoj wyraz réwniez w postaci konkretnych deklaracji. Wielu telewidzéw oferowato
swag pomoc w postaci wolontariatu, dowiadywato sie jak wesprze¢ finansowo Kampanie.
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REKLAMA W MEDIACH OGOLNOPOLSKICH

Wykaz mediow, ktore udostepnity nam powierzchnie reklamowa badz emitowaty spot

telewizyjny kampanii

Telewizja Radio
TVP1 PR1 Polskiego Radia
TVP3 PR2 Polskiego Radia
TV Polonia Sie¢ Radia Plus
TV PULS Rozgtosnie regionalne

1. REKLAMA WIELKOFORMATOWA

Prasa Internet
GAZETA WYBORCZA WP.PL
DUZY FORMAT PROTO.PL
WYSOKIE OBCASY GAZETA.PL
METRO naszemiasto.pl
WPROST hospicja.pl
Miesiecznik CINEMA

REKLAMA ZEWNETRZNA

Agencie, ktdre udostepnity nam powierzchnig reklamowa w dniach 01.11 — 30.11.2006 r.

AMS
Razem:
Liczba citylightow 500

Miejscowosci, w ktorych pojawily sie tablice reklamowe:

1. Bydgoszcz
2. Bytom

3. Biatystok
4. Czeladz

5. Czestochowa
6. Gdansk

7. Gdynia

8. Katowice
9. Kielce

10. Krakow
11. Lublin

2. PLAKATY INFORMACYJNE

12. Mystowice
13. Olsztyn
14. Opole

15. Poznan
16. Sosnowiec
17. Sopot

18. Szczecin
19. Tychy

20. Warszawa
21. Wroctaw
22. Zabrze

20 000 plakatow formatu B-2 rozwieszanych w catej Polsce w dniach 01.10 -31.12.2006:

T ST Tl ] 2
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Augustow
Bedzin
Bielsko-Biata
Biskupiec
Braniewo
Byczyna
Bydgoszcz
Chojnice
Chorzéw
Ciechandw
Cieszyn
Czestochowa
Dartowo
Dabrowa Gornicza
Elblag

Etk

Gdansk
Gdynia
Gizycko

Gniezno
Gotdap
Jaworzno
Katowice
Kielce
Koszalin
Kowary
Krakow
Legnica
Lublin
tabunie
todz

Nakto n/Notecig
Nidzica
Nowe Miasto
Nowogrodziec
Nysa

Olecko
Olsztyn
Opole
Ostrofeka

Ostrowiec Swietokrzyski
Ostrow Wielkopolski
Ostrzeszow

Otwock

Pabianice
Rosciszéw

Pita

Piotrkéw Trybunalski
Pisz

Plock

Poznan

Pszczyna

Putawy

Raszyn

Sadowie

Skarzysko Kamienna
Skierniewice

Sopot

Sosnowiec

Stare Siotkowice
Starogard Gdanski
Suwalki

Szczecin

Szczecin

Tczew

Torun

Trzebnica
Watbrzych
Warszawa
Wagrowiec
Wegorzewo
Wioctawek
Wiodawa

Wotomin

Wroctaw

Wroctaw

Wyszkow

Zabrze

Ztotow
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POZOSTALE FORMY WSPOLPRACY

INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW - IMM

Bezptatny monitoring mediow w miesigcach pazdziernik — listopad - grudzien 2006. Wszystkie
informacje redakcyjne (z wykluczeniem powierzchni reklamowych zawierajacych reklame kampanii
oraz emisji spotow tv i radio) zostaty nagrane i s dostepne w siedzibie Fundacji Hospicyjne;.

DOM BADAWCZY MAISON

Renomowana firma badawcza dokonata analizy projektow wizualizacji kampanii, przeprowadzita
badania fokusowe majace na celu wskazanie jak najskuteczniejszych form promowania tematyki
zwigzanej z zatobg i pozyskiwaniem $rodkéw finansowych na grupy wsparcia dla oséb w zatobie.

ROWLAND COMMUNICATIONS
Doradztwo w zakresie dziatan public relations podczas kampanii.

UNITED WAY WSPOLNA DROGA
Wsparcie organizacyjne

BUDZET | WARTOSC KOMERCYJNA KAMPANII

Kampania realizowana byta w oparciu o ustugi wykonywane bezptatnie (reklama prasowa, radiowa,
telewizyjna,) badz dzieki wynegocjonowanym rabatom (outdoor) i z funduszy pozyskanych od
Sponsoréw. Jedynie 9,5 % uzyskanej kwoty przeznaczono na pokrycie kosztow reklamy
wielkoformatowej kampanii.  Dzigki temu Srodki pozyskane w poszczegdlnych zbidrkach
charytatywnych jak: sms, linia charytatywna, wptaty na konto kampanii od darczyncow
indywidualnych bedg przeznaczone na pomoc hospicjom, ktore wziety udziat w kampanii.

Sponsorzy pokryli 80% kosztow
Fundacja Hospicyjna pokryta  20% kosztow
Warto$¢ pozyskanych bezptatnie pow. reklamowych - prasa i outdoor ponad 260 000,00 PLN

SPONSORZY KAMPANII
SPONSORZY

e Glaxo Smith Kline
e Satel Sp.zo.0.
e C.Hartwig Gdynia SA

e Marcopol SA

oo T
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FIRMY | INSTYTUCJE WSPIERAJACE T

e AMS

e Agora SA

e Rowland Communications

e Siddemka Przesyiki Kurierskie

e GEFCO Polska

e Mid Cup Focus

e Dom Badawczy Maison

e Polska Telefonia Komoérkowa Centertel sp. z 0.0.
o Polkomtel SA

o Polska Telefonia Cyfrowa Sp. z 0.0.

e Avantis
OCENA SKUTECZNOSCI KAMPANII

Kampania spetnita oczekiwania organizatoréw i uczestnikéw. W ciggu 3 ostatnich miesiecy 2006r.
tematyka akcji byta podejmowana przez poszczegdine hospicja, ktore przyciagnety lokalne
spotecznos$ci do placowek.

Spetniony zostat réwniez cel edukacyjny. Uczestnicy akcji w catym kraju rozpropagowali ok. 500 000
folderéw zawierajacych mini poradnik na temat pomocy osieroconym.

Ciekawostkq jest powstanie internetowej grupy wsparcia na forum dyskusyjnym w portalu Gazeta.pl.
Grupa powstata akcji, na pytania internautéw odpowiadajg eksperci kampanii.

Wymiernym efektem dtugofalowym, ktéry juz jest widoczny, jest tworzenie sie grup wsparcia dla
0s6b w zatobie. W czasie trwania kampanii w hospicjach zainicjowano kilka takich grup. Kolejne
powstaja.

Zainteresowanie kampanig ze strony spoteczenstwa i medidw zaowocowato réwniez efektem
finansowym w postaci $rodkéw uzyskanych podczas zbidrki publicznej. Szczegéty na temat zbidrki
w rozdziale pt. ZBIORKA PUBLICZNA.

e ——— e 15
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Podczas koncertow, debat i innych wydarzen organizowanych przez hospicja przeprowadzano
zbiorki pieniezne. Kampania bardzo pomogta w zdobywaniu srodkdw (nie tylko finansowych).

Zbiorki czesto odbywaty w miejscach publicznych (np. na cmentarzach, przy ko$ciotach). Liczne

fundusze pochodzity ze sprzedazy biletéw i innych cegietek.

Podczas tegorocznej Kampanii organizatorzy promowali nowy symbol pomocy dla hospicjow, jakim
jest znicz PAMIETAM. Catkowity zysk z jego sprzedazy zostat przeznaczony na wsparcie placowek
hospicyjnych.

Znicz byt sprzedawany od pazdziernika 2006r. w ponad 30 hospicjach w catym kraju, przy
cmentarzach i parafiach. Miat by¢ symbolem pamigci o tych, ktérzy odeszli, nie tylko w hospicjach,
ale rowniez w wyniku wypadkdéw komunikacyjnych, katastrof i innych zdarzen losowych.

Uczestnicy kampanii w korespondencji z organizatorem z uznaniem wyrazajg sie¢ 0 kampanii.
Dostrzegajgq wage poruszanego problemu oraz potrzebe publicznego méwienia 0 pomocy osobom
w zatobie. Ponadto akcja zmotywowata zespoty hospicyjne do wspdlnych dziatan edukacyjnych na
gruncie lokalnym, czego wyrazem sg wybrane, ponizsze opinie.

Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej Zespot Medyczno-Opiekunczy Alicja Kluczna w
Dabrowie Gdrniczej

To budujace, ze rozrzucone po catym kraju placdwki, w czasie kampanii otworzyty swoje podwoje,
by zaprosi¢ okolicznych mieszkancow na debaty na temat Zatoby. Przybraty one rozne oblicza. Byty
wiec koncerty, wieczory poezji, aukcje charytatywne itp.

Miejmy nadzieje, ze wydarzenia te stang sie okazjg do promocii idei hospicyjnych

w lokalnych spoteczno$ciach. Cieszy tez zaangazowanie w te spotkania lokalnej prasy, stacji
telewizyjnych i rozgto$ni radiowych. (...)

Takie akcje jak organizowanie catego dnia poSwieconego tematyce opieki paliatywnej i hospicjom
sq bardzo potrzebne i z wielkg ochotg byliSmy po raz drugi czescig ogdlnopolskiej debaty
,Hospicjum to tez zycie”. Dabrowa Gornicza na pewno bedzie pomagac.

Hospicjum $w. Jerzego w Elblagu i Stowarzyszenie na rzecz Hospicjum Elblaskiego
Spotkanie okazato sie by¢ $wietnym pomystem. Prelekcje i repertuar artystyczny nawigzywaty do
tematu straty i zatoby. Wrazenia o0sdb uczestniczacych w spotkaniu bylty bardzo pozytywne.
Dochodzg do nas stowa aprobaty i podziekowania. Wielu z zaproszonych Gosci odnalazio w
stowach prelekcji siebie samych, przypomnieli sobie czas, w ktdrym przezywali smutek, Zatobe.
Wszyscy ustyszeli, ze ludzie w zatobie po stracie muszag (i powinni) wyptaka¢ swoj zal, musza (i
powinni) da¢ sobie czas na to, by intensywne emocje zwigzane ze stratg bliskiej osoby, zamieni¢
na kojace i ciepte wspomnienie. | cho¢ wydawac by sie mogto, ze to takie oczywiste, to przeciez to,
co oczywiste dla specjalistdw nie jest juz tak oczywiste dla ogdtu spoteczenstwa. O tym trzeba
mowi¢! Czesto i ciggle. Taki byt sens elblagskiego spotkania w Bibliotece Elblaskiej i wierzymy, ze
spetnito ono swoj cel. (...)

Cel kampanii zostat osiggniety, wtaczyliSmy media i spoteczenstwo naszego miasta w edukacje o
osieroceniu i zatobie. Pokazalismy tez jak bardzo spoteczenstwu potrzeba takiej chwili refleksji nad
cztowiekiem.

Katolickie Hospicjum Domowe dla Dzieci i Dorostych im. Sw. Franciszka z Asyzu w Kielcach

Co udato nam sie osiggna¢ w czasie tej kampani:
PrzyblizyliSmy mieszkancom Kielc idee postugi hospicyjnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem
problemdw sieroctwa i zatoby,
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Osobom zainteresowanym udostepnilismy szczeg6towe informacje dotyczace naszej wspdlnoty
hospicyjnej,

Bylismy obecni w lokalnych mediach,

PozyskaliSmy nowych wolontariuszy,

Zebralismy $rodki na potrzeby naszych podopiecznych, w szczegélnosci rodzin osieroconych,

Wstepnie zaplanowali$my utworzenie grup wsparcia.

Polskie Towarzystwo Opieki Paliatywnej Oddziat w Watbrzychu

Kampania "Hospicjum to tez zycie " ma dla nas, ludzi zwigzanych z opiekg hospicyjng w
Watbrzychu znaczenie szczegolne, w pewnym sensie magiczne.

W poprzedniej edycji Kampanii, nasz kolega z hospicjum domowego, na ogoinopolskiej antenie TVP
moéwit o naszych zamierzeniach zwigzanych z budowg hospicjum, o problemach. Nie
przypuszczali$my wowczas, ze na podsumowaniu tegorocznej Kampanii bedziemy méwi¢ o tych
problemach w czasie przesztym. Ze bedziemy z satysfakcjg opowiadaé o tym, Zze niemozliwe stato
sie mozliwe. Tak to historia budowy watbrzyskiego hospicjum zwigzata si¢ nierozerwalnie
z Kampanig "Hospicjum to tez zycie ". My sie z tego bardzo cieszymy.

ZBIORKA PUBLICZNA
Sposoby wspierania kampanii od 1.10 do 30.12. 2006

Sms na nr 7434 o treSci POMAGAM od 01 pazdziernika do 31 grudnia 2006r. byt dostepny
w sieciach operatoréw PTK Centertel, Polska Telefonia Cyfrowa, Polkomtel,

koszt SMS: 4 zi netto ( 4,88 PLN brutto )

Operatorzy komérkowi zrzekli sig¢ zysku z sms’ow.

Zebrana kwota 367 524,00 PLN

o Linia charytatywna: nr 0 400 407 400 . Koszt 1 minuty rozmowy wynosit:
od 01 do 31 grudnia — 4,06 zt netto/ 4,95 zt brutto
Zysk w catosci przeznaczono na cele kampanii.

Zebrana kwota 2172,10 PLN

e ,Fundacja Agory” przekazata srodki pieniezne na pomoc dla dzieci w hospicjach

Przekazana kwota 50 000,00 PLN

o Wplaty na konto kampanii: ’
61 1540 1098 2001 5562 4727 0005 w Banku Ochrony Srodowiska

Suma wplfat 46 084,73 PLN

wonrw hospicia.pl
B
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PODZIAL ZEBRANYCH FUNDUSZY

o LACZNA SUMA ZEBRANYCH SRODKOW NA POZIOMIE OGOLNOPOLSKIM (wptyw
z sms, linii charytatywnej, wptat na konto i Srodki przekazane od Fundacji Agory)

465 780,83 PLN

KRYTERIA PODZIALU

W dniu 23.01.2007 na posiedzeniu Rady Fundacji Hospicyjnej, jej cztonkowie podjeli decyzje
0 podziale srodkdw uzyskanych w wyniku zbidrki publiczne;.

Sktad Rady Fundacji obecny na posiedzeniu:
1. Mecenas Stawomir Loboda, prezes

2. Profesor Wiestaw Makarewicz

3. mgr Anna Skowron , sekretarz

4. dr Aleksandra Modlinska

5. mgr Elzbieta Skowronska

Obserwatorzy:
1. Ks. Piotr Krakowiak — Krajowy Duszpasterz Hospicjow
2. Jolanta LesSniewska — Kierownik Fundacji Hospicyjnej

Przyjete kryteria podziatu sg zgodne z Decyzjg Nr 80/2006 wydang przez Ministra Spraw
Wewnetrznych i Administraciji i celami ogtoszonymi przed rozpoczeciem kampanii:

e 150 000,00 PLN Srodki przeznaczamy na przygotowanie pakietow z materiatami
dydaktycznymi bedacych pomocg dla katechetow i pedagogow przy prowadzeniu zaje¢ na
temat osierocenia i zatoby. W sktad pakietu wchodza: konspekty zaje¢, wyciagi z ksigzek w
wersji papierowej i multimedialnej oraz przygotowanie i wydanie ksigzki o sposobach
pomocy W przezywania zatoby.

e 11154119 PLN Srodki przeznaczamy na wyposazenie specjalistow prowadzacych
grupy wsparcia w zatobie ,w niezbedne materiaty dydaktyczne pomocne w funkcjonowaniu
grup oraz na szkolenia wyjazdowe realizowane przez ekspertow zaangazowanych w
merytoryczne przygotowanie Ill Ogdlnopolskiej Kampanii tj. na pokrycie kosztéw przejazdow
i wynagrodzenie ryczattowe za przeprowadzone szkolenie

o 160 000,00 PLN Srodki przeznaczamy na pomoc dzieciom osieroconym, wymagajacych
pomocy specjalistow oraz indywidualng pomoc w zalezno$ci od potrzeb np. korepetycje
uzupetniajace, wyprawki szkolne czy zorganizowanie wypoczynku dla dzieci

Rada Fundacji Hospicyjnej na posiedzeniu w dniu 28.03.2007 ustalita przekazanie do
funduszu dzieci osieroconych dodatkowych Srodkow w wysoko$ci 25 000 zt

Ogédlna pula funduszu dla dzieci osieroconych wynosi 185 000,00 zt
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Wykorzystanie Srodkdw nastgpi do konca 2007 roku , z przeznaczeniem dla dzieci osieroconych
znajdujacych sie pod opieka osrodkdw hospicyjnych ,uczestniczacych w kampanii.
Powotani koordynatorzy wolontariatu okre$lg w ramach swojego osrodka hospicyjnego liczbe
dzieci osieroconych wymagajgcych pomocy. Fundusze beda przeznaczane na pokrycie
kosztow wypoczynku dla dzieci, pomoc socjalng w zakresie finansowania wyprawek szkolnych ,
pokrycie kosztow zaje¢ terapeutycznych prowadzonych w ramach grup wsparcia .

Zapraszamy do wspéfpracy z Fundacja Hospicyjng
w ogélnopolskich projektach promocji wizerunku hospicjum.

KONTAKT:

FUNDACJA HOSPICYJNA

80-208 Gdansk

ul. Chodowieckiego 10 - siedziba
ul. Kopernika 6 — biuro

tel./fax (058) 345 90 60
fundacja@hospicja.pl

www.hospicja.pl
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